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Tableau 1.  Résumé des informations sur la transfor ~ mation et la vente au détail par
pays (a partir de 2007).
Production Nombre de Capacité de MT Prix moyen
de noix transformateurs | transformation | transformées des
brutes MT* | Gros Petit MT en 2006 amandes/kg
®)
supermarchés
Bénin 45.000 1 5 1.730 30-50 $13,34
Burkina Faso <15.000 1 2 2.000 500 $12,01
Cote d'lvoire 200.000 2 3 10.100 > 5.000 $20,22
Ghana 15.000 0 10 530 350 $20,70
Gambie < 5.000 0 1 - - $20,37
Guinée-Bissau 100.000 3 26 4.080 - $12,18
Mali < 5.000 0 0 - - $9,96
Nigeria 70.000 6 3 23.600 14.750 $17,69
Sénégal 15.000 0 15 350 - $16,94
Togo < 5.000 0 1 80 80 $16,36
Total < 475.000 13 65 42.470 $15,98

* Aucun de ces pays n’a de statistiques officielles sur la production de noix brutes. Ces chiffres sont des
estimations basées sur des études et des entretiens récents avec des commercants.
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L'industrie de
transformation de
la noix de cajou
crée des emplois
en Afrique de
I'Ouest, comme
dans cette usine
en Cote d'Ivoire.
Cette étude du
marché du détail a
pour objectif de
faciliter la
croissance de
l'industrie de la
transformation,
des
transformateurs
traditionnels aux
transformateurs
de niveau
industriel en
augmentant la
consommation
dans la région.
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2. OBJECTIF ET METHODES DE
L'ETUDE
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Tableau 2.  Entretiens au niveau du marché de détai |, conduits par pays.
Coéte Guinée-
Bénin | Burkina | d'lvoire | Gambie | Ghana | Bissau @ Mali | Nigeria | Sénégal | Togo | Total
Gérants interrogés
Supermarchés 14 9 7 4 8 3 9 10 8 6 78
Magasins situés
au bord de la
route 3 15 5 2 17 1 11 3 10 3 70
Magasins dans
les aéroports 1 1 1 1 1 2 7
Compagnies
aériennes 3 2 5
Hétels 7 9 9 4 8 2 12 6 8 3 68
Restaurants 2 7 5 2 6 2 7 4 4 39
Stations-service 1 5 3 2 10 1 4 2 4 32
Préparateurs
industriels &
boulangeries 5 8 11 3 2 2 7 4 5 47
Grossistes 2 2
Pharmacies 1 1
Consommateurs interrogés
Qui ont fait I'objet
du sondage* 22 30 26 44 44 25 28 50 25 20 314
Comité des
consommateurs 13 8 9 13 9 10 10 8 80
Nombre total de personnes interrogées
Nombre total de
personnes
interrogées 68 94 75 63 110 46 89 92 74 32 743
* dans des supermarchés & des hotels
)) C ! 3 ) )
8 : #
) <! # < 1& 28* S
8 3 " !
Tableau 3.  Pays étudiés et informations sur les ét  udes sur le terrain.
Pays Endroits visités Facilitateur de I'étude DEiES Bl etudes-de
2007 sur le terrain
Bénin Cotonou, Nat|t|ngou, Corps de la Paix, Bénin 8-20 mars
Bohicon
Ouagadougou,

Burkina Faso Bobo Dioulasso

Projet PAMER

25 mars - 12 avril

Olam avec un financement

Céote d’'lvoire Abidjan de la GT7Z et de I' ACA 13-25 mars
Gambie Banjul, Serrekunda Comafrique 5-15 avril
Ghana Accra, Kumasi, TIPCEE 1-25 mars

Cape Coast
Guinee- Bissau SNV 14-25 mars
Bissau
! " #l $ %&&' ( ) %)
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Dates des études de

Pays Endroits visités Facilitateur de I'étude 2007 sur le terrain

Mali Bamako, Segou, Mopti Projet Cadre Intégré 5-30 mars
Nigeria Port Harcourt, Lagos PHCCIMA et NACC Pori:ggg?‘j{tg_lfé 30 mars
Sénégal Dak;ﬁéi’f‘rjgagf“is’ WATH/Dakar 3-25 mars

Togo Lomé Corps de la Paix, Bénin 21-25 mars

" 4 $ %&8& ( )




3. ETAT ACTUEL
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3.1 Vue d’ensemble du secteur de la transformation
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Tableau 4.  Tableau sommaire des transformateurs * 0  uest africains de noix de cajou
identifiés

# # # Employés
Transform Transformat Capacité directs y Productio
ateurs eurs a installée | comprisles | ndéclarée | % exporté
semi- grande ok employés 2006***
industriels échelle** saisonniers
Bénin 5 1 1.730 273 30-50 87%
Burkina 1 1 2.000 209 500 96%
Faso
dﬁgﬁ; 3 2 10.100 1000+ NA 98%
Gambie 0 0 0 0 0 0
Ghana 10 0 530+ NA 350 0%
Guinée- 26 3 4.080 NA NA 85%
Bissau
Mali 0 0 0 0 0 0
Nigeria 7 5 23.600+ 6.376+ 14.750+ 86%
Sénégal 15 0 350 500 NA 0%
Togo 1 0 80 <50 80 90%
Total 68 12 42,470+ 8,408 15,730

* Les conclusions sont basées sur les entretiens d'avril 2007 avec les transformateurs, sauf au Ghana (entretien
avec le Cocoa Research Institute (Institut de Recherche sur le Cacao)) et la Guinée-Bissau (données basées sur
une étude de 2006 par le Ministere de I'Economie). Des informations détaillées sur les usines individuelles sont
disponibles dans les résumés par pays de cette étude.

**|_es gros transformateurs ont une capacité de 1.000+ MT de noix brutes/an.

*** | @s chiffres de la capacité et de la production sont en MT de noix brutes par an. Les chiffres de la capacité
installée pour le Bénin et le Nigeria sont sensiblement plus importants que la production de 2006 en raison de
nouveaux investissements importants dans la transformation.

3.2 Principales tendances en matiére de consommati  on

)1 %2))$(1$ Wy ()S'(H# S # H-S(OB S 451 #1 (7
: # )) # 8
4 C5 4 31 )3 8 2@0 #
3) * 3R) 8 A&O 3)
5) 8 .#8 . )65 ))3 * 3) !
# 6 8 AB3)*%$( (! # %)$)-(1* 1% $
() )B(wHET L # %)$)- $( $)1 % 2)I 3# I$ 4) 3*
-$7
)y E) . # S>&0
# 3) 3 8 * 5) 8
. )65 8 3 " 9%A/%?0 <!
3) ) )
NI (% *

" $ %&&' ( )




15

Tableau 5. Consommation de noix de cajou par pays.
Consommat
Prix de eurs de noix Taille de
détail moyen | Personnes | de cajou qui réchantillon
: Produit des noix de | qui avaient mangent e
Population | . ., . . . . de I'étude
.o, | intérieur brut | cajou par kg | mangé des | des noix de 5

en millions A s ; ; aupres des

par téte dans les noix de cajou au consommat

supermarch cajou (%) moins une eurs finaux

és fois par
semaine (%)
Bénin 8,0 $1.100 $13,35 95% 29% 22
Burkina 14,3 $1.300 $9,80 80% 24% 30
Céote d'lvoire 18,0 $1.600 $20,80 81% 14% 26
Gambia 1,6 $2.000 $26,40 93% 40% 44
Ghana 22,9 $2.600 $20,28 89% 26% 44
Guinea-Bissau 14 $900 $12,16 96% 29% 25
Mali 11,9 $1.200 $9,96 57% NA 28
Nigeria 135,0 $1.400 $16,32 82% 28% 50
Sénégal 12,5 $1.800 $18,64 92% 17% 25
Togo 57 $1.700 $18,92 88% 0% 20
0, 0,
TOTAL 2313 $1.560 en $16,67 en 85% en 23% en 314
moyenne moyenne moyenne moyenne

* Source: CIA, The World Fact Book, juin 2007 (https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/)
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Tableau 6.  Pourcentage des supermarchés et des déta illants des villes interrogés qui
vendent des noix de cajou.

Burkina | Cote d’ Guinée-

Gambie | Ghana

Bénin Faso Ivoire Bissau Mali Nigeria | Sénégal | Togo

S‘ﬁg’ﬁga 100% | 78% | 100% | 100% | 38% | 100% | 100% | 100% | 100% | 83%

Taille de

I'échantill 14 9 11 4 8 3 9 10 8 6
on

Tous les

détaillan 89% 76% 100% 70% 43% 100% 64% 94% 88% 78%
ts*

Taille de

I'échantill 18 29 21 10 37 6 25 16 24 9
on

*Tous les détaillants comprennent les supermarchés, les magasins situés au bord de la route, les stations-
service, les magasins au niveau des aéroports et les pharmacies.
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Tableau 7. Prix moyens des noix de cajou
Bénin S COtE.’d Gambie | Ghana Gglnee- Mali | Nigeria | Sénégal| Togo
Faso Ivoire Bissau

Prix/kg* | $13,90 | $9,90 | $20,90 | $20,37 | $20,30 | $10,80 | $8,10 | $16,30 | $18,60 | $18,90
Vente par

les
torréfacte | $11,30 | $8,30 | $17,40 | $16,02 | $15,80 | $8,00 | $5,90 | $11,90 | $14,60 | $15,20
urs

prix/kg**

#
détaillants 18 29 21 10 37 6 25 16 24 9
interrogés

*Le prix moyen au kilogramme de tous les produits a base de cajou vendus dans les supermarchés, les

magasins situés sur le bord de route et les stations-service.

**Estimation du prix moyen du prix en gros du torréfacteur, calculée en soustrayant les marges bénéficiaires
moyennes des supermarchés du prix de détail moyen. Ceci constitue une estimation indirecte de la compétitivité
des torréfacteurs de noix de cajou, étant donné que les torréfacteurs n’ont pas indiqué leurs prix.
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montre ce produit nigérian, séduit les
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4. COMMERCIALISER LES NOIX DE
CAJOU AUPRES DES
PREPARATEURS INDUSTRIELS

4.1 Roéle du préparateur industriel sur le marché d e la noix de
cajou
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4.2 Utilisation des noix de cajou dans la préparat  ion industrielle
des aliments en Afrique de I'Ouest
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Tableau 8.  Utilisation des noix de cajou dans la pr ~ éparation industrielle des aliments.
. Préparateurs
Boulangeries . Preparateurs industriels
industriels locaux . -
internationaux
Nombre interrogé 36 9 2
Pqurcentage utilisant des noix de 19% 33% 0%
cajou
Pourcentage du groupe ci-dessus
Uilisant dou qual?tés brisses 46% 5% 0%
Pourcentage qui s'intéresse au
développement de nouveaux 71% 44% 0%
produits a base de cajou
Biscuits, gateaux a
base de noix de
Bonbons, biscuits, cajou, noix de
Principaux produits a base de noix gateaux a la cajou
! A A Aucun
de cajou creme, glaces, caramélisées,
garniture beurre de cajou,
fibre de cajou des
pommes de cajou
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4.3 Obstacles au développement de l'utilisation de la noix de
cajou dans le secteur alimentaire

5 ) ) )* C#
8 ) # # 8 E # ) # 8 #
) ) !
Tableau 9.  Obstacles identifiés au développement de s produits a base de cajou.
B - Préparateurs
oulangeries . .
industriels locaux
Absence d’informations sur les caractéristiques
nutritionnelles 57% 22%
Absence de fournisseurs de noix de cajou et de
noix de cajou brisées 37% 0%
Prix élevé des noix de cajou 52% 33%
Absence de marché pour les produits a base de
cajou 45% 11%
Absencg,de matériaux de conditionnement 43% 11%
appropriés
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4.4 Potentiel d’une utilisation accrue de la noix de cajou dans la
préparation industrielle des aliments
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5. RESUMES PAR PAYS
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5.1 Bénin : S'implanter sur le marché touristique, la marque de
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5.2 Burkina Faso: Profiter des possibilités d’expo rtation
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Meilleure pratique : Le beurre de cajou

Les transformateurs de noix de cajou dans I'Ouest du Burkina Faso ont remporté un succes

considérable avec le beurre de cajou. lIs écrasent les qualités brisées de petite taille et

vendent le beurre sur le marché local dans de petits pots en plastique et dans un bol sur les
marchés occasionnels. Le produit est bon marché—$0,20 pour un bol (environ 0,25 litre) —
et est utilisé pour tartiner le pain et dans les sauces en substitution du beurre d’arachide. Le
beurre de cajou est populaire dans les petits villages producteurs mais est toujours peu
connu dans les centres urbains.
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5.3 Cote d'lvoire : Augmenter les ventes sur les m
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5.4 Gambie : Remplacer les noix de cajou importées
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5.5 Ghana : Exploiter le potentiel des consommateu rs soucieux
de leur santé
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Meilleure pratique : Etiquetage personnalisé

Pour le 50°™ anniversaire de I'indépendance du Ghana, le transformateur ghanéen SPB a concu
cet autocollant, établissant un lien entre I'entreprise et les réjouissances. De simples ajouts a un
label établi peuvent différencier un produit et I'associer a un événement ou a un détaillant
particulierement important, augmentant les ventes et améliorant I'image du produit.
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5.6 Guinée-Bissau : Prospecter les marchés a 'exp  ortation en
Gambie et en Afrique du Nord
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) 65 E ) * La Guinée-Bissau qui est un producteur important de

noix de cajou est I'un des rares pays de la région a

# " * proposer la vente au détail des noix de cajou dans  les
) ))3 - aéroports comme le montre cette photo.
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5.7 Mali : Importation vers le marché touristique et haut de
gamme
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Un conditionnement rudimentaire prédomine sur le ma rché
8 malien comme le montre cet étal sur le marché de To  nino
# "E du Mali
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5.8 Nigeria : Augmenter les efforts de commerciali  sation et de
distribution
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Meilleure pratigue : Mini-bars des hotels
Au moins un transformateur au Nigeria vend de gros volumes
de noix de cajou a travers les systéemes de mini-bars des hotels.
Les mini-bars sont de petites collections de produits tels que les
boissons froides (conservées dans un petit réfrigérateur) et des
paquets de biscuits ou de noix de cajou placés dans les
chambres d’hétel pour la vente au client. Les produits
consommeés sont ajoutés a la note d’hétel du client, permettant
au client d’avoir une collation dans le confort de sa chambre et
a I'hotel d’augmenter ses ventes. Le transformateur vend des
petits sachets de noix de cajou (comme le montre I'image a
droite) conditionnés de maniere attrayante aux hotels qui les
stockent dans les mini-bars et obtiennent d’excellents résultats.
Cela augmente les ventes aux touristes et aux voyageurs milieu
de gamme et haut de gamme.
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5.9 Sénégal : Améliorer la qualité et le condition

produit
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Ce transformateur sénégalais utilise un
conditionnement avec un théme africain pour
attirer l'attention des consommateurs.
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5.10 Togo : Promouvoir la consommation de noix de cajou sur le
marché local
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6. CONCLUSIONS

6.1 Constatations
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6.2 Que faut-il faire maintenant ?
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